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CLAUDIO Burlando non &
impazzito. O, almeno, quel
Claudio Burlando. Perché le
vignette che, da ieri mattina,
hanno riempito Genova — “il
primo caso di Urbanshow:
una campagna istituzionale
innavativa concepita come
una mostra” racconta con
orgoglio 'autore — portano
si la firma di Claudio Burlan-
do, ma non & il presidente
della Regione bensil'omoni-
mo direttore creativo di Cu-
riositas, agenziachehadeci-
sodiinvestire in unacomuni-
cazione che promuove allo
stesso tempo la propria im-
magine istituzionale e una
forma di cultura che punta
sull’ironia. «In questo modo
— spiegaBurlando — lagen-
te pud godere liberamente di
opere, percorrendo le strade
di Genova. Questo format di
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Un manifesto di Burlando

nuova concezione pud di-
ventare uno spunto interes-
santepertutteleaziendeche
vogliono comunicare in mo-
do innovativo e, perché no,
socialmente gratificante».

Oltrela campagna di affis-
sione, la mostra continua sul
sitowww.curiositas.itdoveé
possibile scaricare, gratuita-
mente, ilcatalogocheracco-
glie le vignette.
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