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LA NUOVA IDEA DEL CREATIVO OMONIMO

Cosi il pubblicitario Burlando
tappezza la citta di vignette

B Syl proprio nome, uguale identico a quello del
nostro governatore, ci aveva gia abbondantemente
scherzato. Adesso Claudio Burlando, diretiore creati-
vio di «Cliriositass ha creato il primo Urbanshow: una
campagna istituzionale innovativa concepita come
una mostra che si snoda lungo un percorso urbano.
Lamostraraccoglieunacollezioneinedita divignette
satiriche di sua creazione, presentate attraverso un
mezzodi comunicazione tradizionale come il manife-
sto da affissione. La novita consiste nel format: « Curi-
sitass hascelto diinvestire inuna comunicazione che
promuove allo stesso tempo la sua immagine istitu-
zionale e una forma di cultura che punta sull’'ironia.
«Inquesto modo - diceil creativo - lagente pud libera-
mente godere di opere che di norma non sono dispo-
nibili gratuitamente, percorrendo le strade di Geno-
va. Per questo la campagna viene proposta come il
primo Urbanshow davvero liberos,

E continua: «ll concetto di campagna pubblicitaria
si trasforma e si rinnova, diventa non solo promozio-
ne istituzionale, ma libera divulgazione culturale:
I'azienda che comunica sponsorizza con un costo
contenuto sia se stessa siauna mostra urbana dilibe-
ro accesso a tuiti i cittadinds.
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