
Claudio Burlando, direttore creativo di Curiositas, ha creato
il primo Urbanshow: una campagna istituzionale innovativa con-
cepita come una mostra che si snoda lungo un per corso urbano.
La mostra raccoglie una collezione inedita di vignette satiriche di
sua creazione, presentate attraverso un mezzo di comunicazione
tradizionale come il manifesto da af fissione. La novità consiste
nel format: Curiositas ha deciso di investir e in una comunicazio-
ne che promuove allo stesso tempo la sua immagine istituzionale
e una forma di cultura che punta sull’ir onia. In questo modo la
gente può godere liberamente di opere, che di norma non sono
disponibili gratuitamente, percorrendo le strade di Genova. Per
questo la campagna viene pr oposta come “Il primo Urbanshow
davvero libero”. Questo format di nuova concezione può diven-
tare uno spunto inter essante per tutte le aziende che vogliono
comunicare in modo innovativo e, perché no, socialmente gratifi-
cante. Il concetto di campagna pubblicitaria si trasforma e si rin-
nova, diventa non solo promozione istituzionale, ma libera divul-
gazione culturale: l’azienda che comunica sponsorizza con un
costo contenuto sia se stessa sia una mostra urbana, di libero ac-
cesso a tutti i cittadini. Il 23 maggio scorso Curiositas ha inaugu-
rato il primo Urbanshow con una serie di vignette ispirate da im-
portanti eventi attuali, che lasciano un segno nel mondo della
cronaca, dell’attualità e della politica. Un per corso interessante,
sorprendente e divertente, interpretato con sguardo ironico e un
po’ caustico, da un comunicatore che non segue le r egole. Stile,
ironia e piacevole sfida intellettuale: questi sono i punti di forza
che caratterizzano la personalità dell’agenzia pubblicitaria Curio-
sitas. Anche nel 2008, per la prima campagna istituzionale, ave-
va scelto di comunicare in modo libero, puntando sull’autoironia
e sulla provocazione giocando sull’omonimia con il pr esidente
della Regione Liguria: “Claudio Burlando si inventa tutto”. Oltr e
alla campagna di affissione, la mostra continua sul sito www.cu-
riositas.it, in continuo aggior namento con “L’ultima di Burlan-
do”; dal sito è inoltre possibile scaricare il catalogo gratuito, che
raccoglie tutte le vignette della collezione. Un modo in più per
regalare a tutti i visitatori, in questo caso virtuali, un momento
che unisce la riflessione all’ir onia e all’approfondimento. Il cata-
logo è arricchito dalla presentazione di Ferruccio Giromini, auto-
revole storico e critico dell’illustrazione che ha commentato e
apprezzato lo stile e i contenuti innovativi della campagna.n

La campagna istituzionale
della società Curiositas 
diventa una “mostra urbana”, 
che veste di ironia Genova, 
da ponente a levante.
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